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Inspirits

‘Warum nicht mal

GWW erzahlen?”

In Krauter- & Bitterspirituosen steckt mehr als man glaubt

er langweiligste Teil einer je-

den Speisekarte ist der mit

den Spirituosen, neudeutsch

auch gern ,Spirits”: Lecker
Krauterlikér, 2 cl, 2 Euro. Mehr erfahrt
man an dieser Stelle nicht Giber die ge-
schichts- und geschichtentrachtige
Getrankekategorie. Dabei hat manch
eine der hier gelisteten Spirituosen
eine gute Story zu erzdhlen: Nicht
unwahrscheinlich, dass ein Apotheker
ihr Erfinder war, der ein Mittel gegen
Gicht und Rheuma suchte, oder ein
Klosterbruder, der im Klostergarten
an Krautern aus dem Vollen schopfen
konnte. In der Regel haben wir es mit

regionalen Spezialitaten zu tun, die
ein Bundesland weiter keiner kennt,
die aber regional oder lokal absolu-
te Stars sind, die Heimatverbunden-
heit und Identifikation transportieren.
Vielleicht werden heimische Wild-
krauter fur die Herstellung ver-
wendet. Oder Rinden, Wurzeln und
Friichte. Wir missen reden!

.‘Warum erzihlt die ,Spirits”-
Auflistung keine Geschichten?

Beim Wein erfahren wir doch mittler-
weile auch, dass uns tropische Friich-
te-Aromen in der Nase kitzeln sollen

und dass die ausgewogene Saure
geschmeidig am Hiihnchen andockt.
Eine Erklarung dafur liefert Riidiger
Behn. Die Firma Behn in Eckernforde
ist nicht nur GetrankefachgroBhand-
ler, sondern besitzt und vermarktet
auch diverse Krauter- und Bitterspi-
rituosen. Dass Spirituosen bisher kei-
ne Karriere als ,Storyteller” machen
konnten, liegt fiir Ruidiger Behn schon
darin begriindet, wie der Gast im
Restaurant empfangen wird, also im
Prozess. Und der geht so: ,Hier bit-
te schon die Speisekarte, und was
mochten Sie trinken?” Hat der Gast
bestellt, wird die Speisekarte wieder
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weggenommen. Und nach dem Essen
bestelit der Gast eben das, was ihm
einfallt, zum Beispiel einen Espresso.

«Er hat oft gar keine Gelegenheit mehr,
sich mit der Auswahl an Spirituosen
zu beschdiftigen. Dann ist es auch egal,
dass die Karte so langweilig ist”, lacht
Ridiger Behn.

Dabei ist die Spirituosengattung
ganz und gar nicht langweilig. Krau-
ter- und Bitterspirituosen haben an
den Tischen Mitteleuropas, von Ska-
gen bis Sizilien, ihren festen Platz.
Insbesondere nach einem guten
Essen — Weihnachten und Silvester
stehen ja quasi schon wieder vor der
Tur - sind Krauter- und Bitterspiritu-
osen gesetzt. Ridiger Behn begriin-
det das: ,Der Digestif, das heiB3t, nach
einem guten Essen Bitterstoffe aufzu-
nehmen, um die Verdauung zu unter-
stiitzen, ist Teil unserer Esskultur. So-
weit der ,medizinische” Aspekt. Der
andere gute Grund dafiir, dass diese
Spirituosen erfolgreiche Klassiker sind,
ist der geschmackliche” Jeder Krauter-
schnaps habe sein ganz eigenes Pro-
fil, von samtweich bis pfeffrig-scharf
und eben bitter. Deshalb empfiehlt
er den Konsum zimmerwarm, hoch-
stens bei Kihischranktemperatur.
Wenn flr manche Krauterspirituose
derzeit — marketinggetrieben — eine
Trinktemperatur von minus 18 ° emp-
fohlen wird, dann mache das aus dem
Produkt eine Party- und Feierspiritu-
ose, die mehr oder weniger zuféllig

aus Krautern besteht. Was drin ist, sei
dann auch nicht mehr ganz so wich-
tig. ,Das schmeckt man bei minus 18 °
ohnehin nicht!"

Nahezu jede Region in Deutsch-
land hat ihre eigene Spirituose.

LUnd gefihlt alle finf Kilometer ent-
steht derzeit eine neue Destillerie”,
so Rudiger Behn. ,Wir werden gera-
de zuriickgebeamt zum Ende des 19.
Jahrhunderts — wir leben in einer neu-
en Griinderzeit” Die ,Crafteritis” hat
zum Teil auch die Kategorie der Krau-
ter- und Bitterspirituosen erfasst, was
er einerseits begriiBt, weil der Spiritu-
ose auf diese Weise wieder mehr po-
sitive Aufmerksamkeit zukommt. Als
Markeninhaber wei} er aber auch, wie
schwer es fur die ,Handwerker” ist,
die gleichbleibende Qualitdt abzulie-
fern, die der Verbraucher gewohnt ist,
und die Standards fr die Herstellung
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einzuhalten, die Vorschrift sind. Sei-
ne eigene Marke Original Radeberger
Kréuterlikor blickt als regionale Spezi-
alitét auf eine lange Historie bis 1877
zurilick. Zu Behn gehort sie seit 2000.
Heute werden jahrlich ca. 300.000
Flaschen abgesetzt und der aktuelle
Rummel um die Marke, weil fiihren-
de Bartender sie zum ,qualitativen
Marktfihrer” (Mixology 4/2017) be-
férdert haben, gibt zusatzlich Auftrieb.
Aus Erfahrung sagt er: ,Nur wenige
Neuentwicklungen werden tatséchlich
markenerwachsen mit Uberregionaler
Verbreitung, meistens bleibt es beim
lokalen Einzugsgebiet”

Was ja auch nicht schlimm ist. Jeder
Region ihren Bitter. Jede Region hat
ja auch ihre regionalen Spezialitdten.
Da liegt Food-Pairing nah. Die Grie-
chen machen es schon immer vor: Die
.groBe Athena-Platte” mit Ouzo, das
ist ein Versprechen, bei dem einem
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sofort das Wasser im Mund zu-
sammenliuft, nicht wahr? Warum gibt
es nicht die ,groBe Odenwalder Wurst-
platte” mit dem lokalen Krauter-
schnaps? Oder die Fischplatte mit
Kistennebel, Deutschlands groBter
Anisspirituose, iibrigensauchvonBehn.
.Das macht kein Deutscher”, entgeg-
net dieser, kann sich mit der Idee aber
anfreunden. Denn insgesamt, so sagt
er, fehlen die schonen Trinkrituale in
Deutschland, die man beispielsweise
aus Skandinavien kennt. Da wird zum
Getrankegenuss viel gesungen. Dik-
tieren kann ein Markeninhaber solche
Rituale nicht, ,aber wenn etwas im
Markt entsteht, kann man es wir-
kungsvoll unterstiitzen”, so Behn.

Bei ,Kleiner Feigling”, auch von Behn,
hat das geklappt, da wird z.B. der
Verschluss vor dem Trinken auf die
Nase gesetzt. Fir einen Krauterlikor
wirde es sich ja anbieten, ihn vom
Loffel zu schlirfen, wie vom Apothe-
ker verabreicht. ,Das hat man immer
mal versucht, hat sich aber fldchen-

deckend nicht durchgesetzt. Die groBe
Menge Krduter- und Bitterspirituosen
wird als Shot pur genossen.”

Wie konnte der Gastronom mehr Krau-
ter- und Bitterspirituosen verkaufen?

Deine Bar ist voll.
Und das Eisfach gleich leer.

MASSVOLL GENIESSEN
WUY.FERNET-BRANCA.DE

Rudiger Behn wiirde alle gedruckten
Getrankekarten wegwerfen, (iber Tab-
lets aktiv Angebote machen und Ge-
schichten zum Produkt erzéhlen wol-
len. ,Die Geschichten gibt es, nur er-
Zzéhlt werden sie noch nicht!” m

Life is hitter

www.borco.com




